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NAGRODA GLOWNA
Maxus Warszawa za kampanie

"Rolety zaciemniajgce Velux"

VELUX
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Gtos lektora przy
zaciemnionym
ekranie. Tylko tyle,
albo az tyle...

Za petne wyobrazni Rolety zaciemniajace m
skojarzenie cech kina do okien

z zaletami produktu |
iInnowacyjne
wykorzystanie tej
kategorii do reklamy
kinowej

— NAGRODA GLOWNA

Rolety zaciemniajace Velux  Maxus / Guideline
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Wyroznienie
Mediaedge:cia za kampanie

"Nivea Diamond Gloss"
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Mediaedge:cia, Multikino oraz
ALTHERMEDIA zrealizowaty w lutym
2008 niestandardowg i bardzo
innowacyjng kampanie kinowg dla
producenta kosmetykoéw do pielegnacii
witosow NIVEA. W czasie emisji spotu
reklamowego NIVEA Diamond Gloss
zrodtem reklamy nie byt juz tylko ekran
kinowy, ale takze wszystkie sciany i
sufit, po ktérych wirowaty swietine
efekty specjalne. Kampania
realizowana byta w cato$ci w sieci
MULTIKINO w 11 obiektach w 11

miastach Polski. Nivea Diamond Gloss = Mediaedge:cia
Kampania zbiegta sie z czasem
bardzo wzmozonej frekwencji kinowej
a co za tym idzie- osiggneta
rekordowe wyniki!
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Kino odporne na KRYZYS!

tylko wzrost nie ma ciecia kosztow
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Reklama kinowa odporna na KRYZYS!

,Gdy wiekszos¢ medidw odnotowuje spadki w zyskach z reklamy,
dochody z reklamy kinowej wzrosty o potowe. Jak pisze ,,Media &
Marketing Polska”, reklama kinowa zyskuje na popularnosci gtéwnie
za sprawqg intferaktywnosci z widzami. Reklama w kinie to nie tylko
rozdawanie ulotek czy emisja spotow, ale rowniez sale sponsorowane,
kampanie tgczgce rozne zmysty, promocje zwigzane z konkretnymi

wydarzeniami.”
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Reklama kinowa odporna na KRYZYS!

Kryzys omija polskie kina. Wtasciciele multiplekséw szacujqg, ze
frekwencja w pierwszym kwartale bedzie nawet lepsza niz w
analogicznym okresie ubiegtego roku, ktéry byt rekordowy - pisze
"Polska"

W ciggu pierwszych jedenastu tygodni sprzedano 6,76 min biletow,
czyli o 15 proc. wiecej niz przed rokiem - wynika takze z wyliczen
portalu Stopklatka.pl.

Juz trzy tegoroczne weekendy znalazty sie w rankingu pieciu
najlepszych pod wzgledem frekwenciji w catym dziesiecioleciu.

Ta dobra passa to przede wszystkim zastuga znakomicie
przygotowanego repertuaru - mowi Krzysztof Spor, redaktor naczelny
portalu Stopklatka.pl.
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Reklamy w kinie najczesciej omawiane

Kino wywotuje wsrod widzow najwiecej rozmow o prezentowanych w nim
reklaomach.

Tak przynajmniej wynika zbadania przeprowadzonego przez firme TNS na
zlecenie stowarzyszenia Cinema Advertising Association (CAA).

Doroczne, przeprowadzone po raz trzeci badanie 'Film Audience Measurement
and Evaluation (FAME)', pokazato, ze 46 procent respondentéw wskazato na
kino jako medium, ktére najbardziej wywotuje wsréd nich rozmowy na temat
kampanii reklamowych. Druga pod tym wzgledem byta telewizja (43 procent).
60 procent badanych w wieku od 15 do 19 lat zgodzito sie ze stwierdzeniem, ze
jest bardzo duza mozliwosc, iz bedg rozmawiac o kinowych reklamach.

Z kolei 82 procent chodzgcych do kina respondentow stwierdzito, ze zazwyczaj
oglgda prezentowane w nim reklamy. 62 procent przyznato réwniez, ze
pomimo kryzysu caty czas wydaje tyle samo pieniedzy na bilety do kina.

W badaniu FAME udziat wzieto okoto 3 tysigce brytyjskich respondentow

w wieku co najmniej 7 lat.

zrédto: Marketing Week
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Dziekujemy za zaufanie




